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On the Global 
Platform Frontier 

 
日本と世界の最先端の 

商品や情報を 
インターネットで繋ぐ 
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マザーズ上場 
企業も 

4 

国内 
Eコマース 



BEENOSの歴史 
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2016.10.7 
東証一部上場 

創業期 

海外の主な投資先 



流通総額の推移 
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YoY 
2.1%増 

（単位：百万円） 

※1 グループ各社の商品等の流通額を合算した金額です。商品代金を売上高に計上している事業については「売上高」を流通額として、 
 手数料のみを売上高に計上している事業については、「商品代金・送料・手数料・消費税」を流通額として取扱い合算した金額を流通総額としております。 
※2 FY2015以降投資育成事業以外の収益化される前の新規事業の売上がありますが、金額が小さいためグラフ上表示されておりません。 

投 資 関 連 等 ※ 2 
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売上高の推移 

19,226 

12,599 

16,936 

20,711 
（単位：百万円） 

YoY 
7.7%増 

投 資 関 連 等 
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営業利益の推移 

（単位：百万円） 

調 整 額 

YoY 
25.6%増 投 資 関 連 等 



これからのグローバルプラットフォーム構想図 

国内 クロスボーダー 海外 

① Discover 
開拓・育成 

② Advance 
促進する 

③ Expand 
拡げる 

越境BtoB 

海外モール 

自社 
プラットフォーム 
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日本を代表するタレント・アニメなどの“コンテンツ”と、 

商品メーカーをつないでヒット商品をプロデュース。 

人気アーティストグループのグッズ販売や 

公式サイトを運営する「モノセンス」 

モノセンスのご紹介 



ダレノガレ明美 
クレンズダイエット 

倉 庫 

商品企画 

メーカー 

テレビ 

雑誌 

ブログ 

EC 
サイト 

リアル
店舗 

卸問屋 

TV 
通販 

WEB 

タレント 
プロダクション 

商品 
プロモーション 

販路・流通拡大 
サポート 

コンテンツ 
ホルダー 

アーティスト公式ECサイト 
グッズ販売 

ECサイト    イベント会場 

マスターライセンス 
「ECONECO」 

催事    キキララコラボ etc 

おしゃれなギフト商材ブランド
「SWATi」 

サービスの流れ 



日本を代表するアーティストの公式ECサイトを運営 

 

タレント・専門家とのコラボ商品100以上 

マスターライセンス商品をECから店舗で販売 

実  績 



実績の推移 

14 

流通総額 
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（単位：百万円） 
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ブランディアのご紹介 

2016年8月、東証マザーズ上場。 

ブランド・アパレル品の宅配買取 

業界ナンバーワンの「ブランディア」。 

ヤフオク！ベストストア総合グランプリ８年連続受賞。 

ブランディアのご紹介 



出品 
マーケットプレイス 

商品送付 出品・販売 

査定・買取 
プライスデータベース 

検品 

商品顧客分析 物流 
オぺレーション 

自社サイト 

ブランディア倉庫より配送 

購入 
マーケット 
プレイス 

マーケット 
プレイス 

国内 

海外 

購入ユーザー 

販売ユーザー 

生協グループ 

コンビニ（販促） 

など 

買取連携 

サービスの流れ 



取扱いブランド数7,000以上 

累計利用者数200万人以上 

査定点数1日約8,000点 

実  績 



実績の推移 
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流通総額 

営業利益 

（単位：百万円） 
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海外から日本の商品を買える仕組みを提供。 

日本ECサイトの商品を海外に転送する「転送コム」と 

海外居住者の代理で商品を購入する「Buyee」。 

海外発送数国内ナンバーワン。 

www.buyee.jp/ www.tenso.com/jp/ 

転送コム・Buyeeのご紹介 



海外ユーザーが転送コムから付与される住所を利用する
ことによって、海外発送未対応の通販サイトでも 
お買い物が可能になるサービス 

通販サイトから「Buyee」内に商品データを取込み 
翻訳するため、日本語が読めない海外ユーザも 
商品の購入が可能になるサービス 

海外転送事業 代理購入事業 

日本語が読めないお客様にもご利用いただきたい 
ECサイトにおすすめ 

すぐに海外に販路を拡大したいECサイトに 
おすすめ 

会員登録 

住所付与 

日本ECサイトでショッピング 
配送先は付与住所 

海外発送 国内倉庫へ発送 

（付与住所/東京都足立区千住曙町42-4bTS●●●●） 

倉 庫 

ECサイト 

倉 庫 

ECサイト 

海外発送 国内倉庫へ発送 

商品注文 

商品データの連携 

代理購入 
海外ユーザー 海外ユーザー 

翻訳 
（英語・中国簡体字・ 
中国繁体字・日本語） 

決済 
（現地通貨など 
多通貨決済） 

倉庫 
オペレーション 

倉庫 
オペレーション 

サービスの流れ 



世界発送数No. 1規模 

海外会員数約130万人 

連携サイト数1,690サイト 

実  績 
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世界最大級のオンラインマーケットプレイス「eBay」と 

連動したグローバルショッピングサービス「sekaimon」（セカイモン） 

セカイモンのご紹介 



国内流通での希少価値が高い 

玩具・フィギュア  アパレル 

ヴィンテージ時計 カー・バイク用品 

内外価格差が大きい 

楽器     スポーツ用品 

食器     バイクパーツ 

日本に発送 現地倉庫へ発送 

購入・落札 商品データ連携 

倉 庫 

翻訳 日本円決済 

配送代行 カスタマーサポート 

出品者 購入者 

サービスの流れ 



購入商品対応国 

アメリカ・カナダ・イギリス・ドイツ・オーストリア 

取扱い商品数 約6億点 

30～50代の男性がコアユーザー 

実  績 



実績の推移 
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流通総額 

営業利益 

（単位：百万円） 



BEENOS越境Eコマースの特徴 
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• 中国への依存度が低い 

 

• 86の国と地域への配送実績 

 

• 年間流通総額が200億円以上 

 

• 輸入・輸出と双方向に事業を展開 
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投資事業の方針 
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• Next Chinaに注目 
 インド、インドネシア、ベトナム等 

 

 

• マーケットプレイスや決済関連事業に投資 



Ｂ２Ｃ オンラインマーケットプレイス  2013年1月出資 

自動車売買オンラインマーケットプレイス 2014年7月出資 

オンラインストアソリューション 2014年10月出資 

価格比較サービス  2015年4月出資 

モバイルファッションマーケットプレイス 2015年12月出資 

オンラインC2C不動産マーケットプレイス 2016年2月出資 

在宅健康診断マーケットプレイス 2016年8月出資 

間接資材マーケットプレイス 2016年12月出資 

Ｃ２Ｃオンラインマーケットプレイス 2012年4月出資 

オンライン決済 サービス 2012年1月出資 

Ｂ２Ｂマーケットプレイス 2016年6月出資 

価格比較サービス（トルコ）  2013年5月出資 

オンライン決済サービス （トルコ） 2013年6月出資 

オンラインマーケットプレイス（ベトナム） 2014年12月出資 

オンライン決済サービス（フィリピン） 2015年1月出資 

オンライン送金サービス（フィリピン） 2014年7月出資 

モバイルマネー（アフリカ諸国） 2014年1月出資 

ファッションマーケットプレイス（タイ） 2016年8月出資 

モバイル決済サービス（バングラデシュ） 2017年6月出資 

今後成長が見込まれる中国以外のアジア新興国への投資を継続 

インキュベーション事業の概況 

中国 

インド 

インドネシア 

その他 

中国の次の市場 
（ネクストチャイナ）が 

主な対象市場 
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FY2017のハイライト（インキュベーション事業） 
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インドネシア最大のマーケットプレイスTokopedia、 
Alibabaなどから総額11億米ドルの調達を発表 
（2017年8月） 

Tokopedia 

インドネシア最大のオンラインマーケットプレイスとして、急成長を続ける。 

当社は2012年に投資し、出資比率は1～5%。 

トコペディア 

ベトナムのC2C、B2C向けのマーケットプレイス Sendo 

ベトナムでアパレル用品を中心に、20～30代の若者向け商品を幅広く取り扱う
国内最大級のインターネットモール。また、ベトナムのEコマース業界で唯一政
府認定のモバイル決済システムを導入することによって購入フローの信頼性を高
めながらよりスムーズに行うことを実現。 

センドー 



FY2017のハイライト（インキュベーション事業） 
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▼取引量（GMV）の半期推移 

2017年 2016年 2015年 

Droom 
インド最大の自動車取引オンラインマーケットプレイス
「Droom」の成長が加速 

・2014年に出資、当社出資比率5～10％ 

・新品、中古の自動車（二輪バイクも含む）をオンラインで取引するマーケットプレイス 

・独自のアルゴリズムに基づく価格DB、インド全域に行き渡る車検ネットワーク、中古車履歴管理システム、

中古車ローンの提供といった取引に必要な総合的なエコシステムを構築 

月間59億円 
（9月） 

・月次訪問者数：3000万人以上 

・アプリインストール数：650万件 

・セラー数：20万社以上 

・出品数：18万車 

・月間取引量（GMV）：59億円（52.2百万ドル） 

・インド全国500以上の都市でサービス展開 

・インドのオート市場（２輪も含む）は世界3位規模  

・一方で自動車業界におけるオンライン普及率は 

まだ0.5％ → 伸びしろが非常に大きい巨大市場                                     

【参考：インドにおける対面市場】（※ Droom調べ） 

【直近の状況】2017年9月時点 
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営業利益の推移 

（単位：百万円） 

調 整 額 

YoY 
25.6%増 投 資 関 連 等 



BEENOSのポイント 
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• 独特な商材やコンテンツを獲得 

 

• リユース市場ではネット上で独自なポジション 

 

• 越境Eコマースの最先端にいる立場 
 InとOut両方に対応 

 

• Next Chinaの市場を既に押さえている 

 

• アジアの発展と一緒に成長 
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ご清聴ありがとうございました。 

免責事項： 
本資料に記載された見解、見通し等は、資料作成時点での弊社の判断であり、今後さまざ
まな要因の変化により、実際の業績や結果と大きく異なる可能性があることを予めご了承
ください。 


